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Marketing Sensorial

- Brandsense o segredo sensorial por tras
das coisas que compramos -
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O BrandSense, ou Marketing sensorial nos

apresenta um novo horizonte para fins de - ' @)
registro positivo de marca, produtos e servigos. WV
Cada ambiente é modelado por nossa percepgao A4 ) V2
’ . . ’ . W = ;
através da infinidade de estimulos do meio c @
envolvente, em outras palavras, podemos dizer T /NI
4 4 -; {%) o - \‘.
que cada foton de luz, cada particula de odor e | : g <3,
. N ) Bl |.
cada minima frequéncia sonora ajuda nosso M| | £

centro de processamento a compreender onde
estamos. Se nossas conclusdes, ou, se as
conclusoes deste processamento forem positivas,
tendemos a permanecer no ambiente, mas se /X . .
forem negativas, temos forte tendéncia a deixar o i\
lugar onde estamos e nos direcionar a um local
ao qual nos agradamos mais.
Compreender e aprender a modelar estes

estimulos pode ser uma grande ferramenta de “
persuasdo positiva em nosso cliente, o qual i~ =
associara relagdes saudaveis e positivas a boas >\ —
lembrancas do que vocé espera oferecer-lhe.
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Objetivo do Programa:

A proposta geral da formacdao ¢é

conseguir, através do mapeamento dos 5 principais
sentidos, modelar o ambiente, utilizando
estimulos sensoriais que transitam pelo
inconsciente do publico alvo contribuindo para a
constru¢do de uma percep¢do mais harmonica e
positiva do meio ao qual esta envolto.
Segundo o professor Gerald Zaltman de Harvard,
95% de nossas decisGes sdo inconscientes, ou seja,
se da no plano inconsciente, campo cerebral ao
qual ndo temos facil acesso, moldado pela gama
infinita de estimulos que nos atingem a todos os
milissegundos de nossa vida. Um bom profissional
do campo do Marketing Sensorial utiliza todos os
meios para proporcionar ao seu publico uma boa
impressdo e uma boa experiéncia de uso de seu
produto ou servico, associando a sua marca
sentimentos de prazer e bem estar.




Objetivo do Programa:

O que trazemos aqui sao técnicas, muitas
vezes que ndo necessitam investimento,
mas que podem despertar estes
sentimentos positivos, trazendo inclusive
memorias agradaveis, e, estas lembrangas
senso associadas a sua marca.

Um odor metalico, pode direcionar sua
imaginacdo a algo ligado a inovagdo, ja
um perfume amadeirado pode leva-lo a
perceber o ambiente como mais
aconchegante, isto sem falar da
influéncia da musica, das cores no
ambiente, das esta¢bes e como sentimos
o ambiente ou o que sentimos, quando
tocamos um produto, passando pela
experiéncia do uso, sdo todos estimulos
sensoriais que muitas vezes nao sao
levadas em conta na hora de “Decorar” a
sua vitrine de marca.




Envolver o cliente vai muito além do que “Racionalmente” se vé, se toca ou sente-se o gosto. Somos
uma maquina de sensores, se fossemos um computador, deveriamos ter mais de 4 milhoes de
processadores para interpretar todos os estimulos que nosso cérebro processa a todos os segundos de

nossa vida, mesmo dormindo.

Entender como o cérebro absorve estas
informagdes e como sdo tdo sutis e a0 mesmo
tempo tdo eficientes quando influem no poder
de decisdo de compra, pode ser um grande fator
de competitividade nos dias de hoje. Todo o
aprendizado deste curso é especialmente
pensado para trazer ao seu publico dicas e
sacadas importantes de como utiliza-lo para
satisfazer seu cliente, em outras palavras,
podemos dizer que seja quem vocé for, tenha
qual profissdo tiver, seu objetivo diante de seu
cliente é conseguir minimizar pontos negativos
em sua relacdo e maximizar os pontos de prazer.
Ai pode estar um grande segredo na inovacao
do relacionamento com o cliente.




Marketing Sensorial

- Brandsense: O segredo sensorial por trds das coisas que compramos!! -

Marketing Sensorial

Publico:

Il

Empreendedores de todos os tipos -
Estudantes — Gestores de todos os setores

I

—
| —
| —
——-———
P
B
—
- —

I

Tempo:

Formacao programada em 24 horas / aula.
* Pode ser trabalhado como curso de
extensdo ou Médulo de MBA.

Suporte:
- Data Show - Caixa de som para passagem
de video - Impressdo de apostila

Condicoes:
- Pode ser trabalhada tanto em Institui¢oes
de ensino quanto In Company.



https://youtu.be/Aq3sJ_2RgtY
https://youtu.be/DAvumSBaKx4

Conteudo proposto:

Estamos sendo montados a mais de 7 milhées de anos...
Como conseguimos ser quem somos!!
Verdades sobre seu corpo

Mitos sobre nosso cérebro

Verdades sobre nosso cérebro

Caso Iatista Steve Callahan

Sobre seu cérebro

Conhecendo o cérebro Trino

Sistema Reptiliano — A heranga Reéptil
Sistema Limbico — A heranga Mamifera
Neocortex — A heranga Simia

Sobre os vicios

Pegando o “Impulso’; a rota da Dopamina...
Curiosidades sobre a Dopamina

Coca cola e vocé... Pra vocé saber...

O poder do padrdo

O poder do hdbito

BrandSense / Marketing Sensorial



Conteudo proposto:

Desencadeadores construtores da percepgdo
Intuig¢do

O que é sistema sensorial...
Classificagdo Fisiologia dos receptores
Classificag¢do quanto a localizag¢do
Explicando o Tato

Algumas curiosidades sobre o Tato
Cases sobre o Tato

Explicando a Visdo

Algumas curiosidades sobre nossa visdo
Vocé confia no que vé?

Vamos falar de cores?

Cases sobre a visdo

Explicando a Audi¢do

Curiosidades sobre nossa audi¢do

Qual a influéncia da musica

Vocé confia no que ouve?

Feito de McGurk,Paradoxo do Tritono e
Paradoxo de Shepherd

Cases sobre a Audig¢do



Conteudo proposto:

Conhega Friedrich Blutner o Psicoactstico
SoundBranding

Storytelling

Explicando o Olfato

Vocé realmente conhece seu olfato?
Curiosidades sobre o olfato

O cheiro que vende

Cases sobre o Olfato

Conheca SisselTolaas e o caso do Hotel Swissotel
Explicando o Paladar

Cases sobre a Gustagdo

O amor deixa a comida mais gostosa...
SensoryHomunculus

Motor Homunculus

Sinestesia

Sonoplastia

O mito da caverna e a Ilusdo Intermodal



Conteudo proposto:

Modalidade Cruzada
Adaptagdo Hedbnica, Pirdimide de Maslow e a Homeostase

Armadilhas Sensoriais e efeitos psicologicos que te conduzem ou te
confundem

Marketing de Guerrilha e Marketing de Relacionamento
Homem x Mulher e, como o mercado usa a sua construgdo para te
influenciar

*O programa pode ser adaptado conforme
necessidade de turma ou objetivo de MBAs.
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- Palestras - Workshops - Consultorias - Video treinamentos
personalizados - Formagées a distancia -

Palestras: Trabalhamos os mais diversos assuntos sob demanda de
publico, através da adaptacdao de nossos temas a realidade de cada
negocio, geralmente sdo trabalhadas de 1 a 3 horas conforme
necessidade do projeto. Podem ser realizadas em Portugués ou
inglés.

Clique na imagem e assista a
uma palestra

Workshops: Os workshops sio mais extensos que as palestras,
variam entre 4 e 8 horas aula, e muitas vezes sdo acompanhados de
atividades praticas. Nossos workshops podem ser realizados sob os
temas que ja temos ou serem construidos sob demanda do negécio
sendo adaptados a realidade do publico. Podem ser trabalhadas em

Clique na imagem e assista a Portugués e Inglés.
um clip do workshop



https://youtu.be/WxJA670eGaA
https://youtu.be/XxiQeCcMeQU

Conhe¢a nossos cursos
On line:

NeuroVendas |
0

Neurociéncias, o
campo que te explica

O cérebro TRINO

©

Mitos e Verd,ades «—
sobre nosso cérebro

«—

Alta qualidade de som e video!!

Filie-se a nossos cursos em

6 hotmart

lique na imagem e acesse..,

NeuroMarketing Imobiliario

NeuroComunicacao

©

NeuroMarketing

©

Nossa heranga genética e nossa
evolucao

©

Nosso cérebro e suas fungées



https://go.hotmart.com/F64815029A
https://go.hotmart.com/Q64717842B
https://go.hotmart.com/F64826678X
https://go.hotmart.com/T64652604V
https://go.hotmart.com/Q64675651D
https://go.hotmart.com/W86881357L
https://go.hotmart.com/P62422024A
https://youtu.be/z2nwdX1FW9o
https://go.hotmart.com/O68794977K
https://youtu.be/z2nwdX1FW9o
https://youtu.be/QsbNNBM6b_0
https://youtu.be/KSvwqrkl9RQ
https://youtu.be/r-jU9FW-EVc
https://youtu.be/WIEQ3ezmzt8
https://youtu.be/fuFaEYa5npQ
https://youtu.be/xjUFD8-488E
https://youtu.be/ldgR0uaNFqU
https://youtu.be/KPZQjT6ygt4

E-book completo
A Gestao e a Comunicacao
Cerebral
Faca o download de meus e-books “A
Gestdo e a Comunicacdo Cerebral”
[Download] e “Neuroaprendizado”
[Download]

2 E-book completo
([®) @neuroexpert . Neuro
Aprendizado

Professor:
Alexandre M. Rodrigues, Phd

(OMUNTOADE
;rz’-;\¥~‘.,i¢;o
A OUCACA0
www.oofeduc.ovg
https:/www.facebook.com/

reinventandoaeducacao/
@core_educ
ire

+55 11 99821 3444

Wy
[@) @neuroexpert



http://www.dnacorporativo.com.br/uploads/arquivos_genericos/15_1.pdf
http://www.dnacorporativo.com.br/uploads/arquivos_genericos/37_1.pdf
http://www.dnacorporativo.com.br/uploads/arquivos_genericos/15_1.pdf
http://www.dnacorporativo.com.br/uploads/arquivos_genericos/37_1.pdf
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Alexandre Rodrigues, PhD
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; I::’ERI:\TICAS VIA CHATGPT & GEMINI
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*Clique na imagem para adquirir

O mais completo guia sobre compreensao, modelagem e
iImplementac&o de mais de 50 principais ferramentas de

gestéo organizacional apoiadas com utilizacdo dos modelos

de linguagem ChatGPT e Gemini.

O guia "Domine seu negdécio com I.A. + DE 50 FERRAMENTAS
ESTRATEGICAS PRATICAS VIA CHATGPT & GEMINI" é mais que um

livro, € um consultor de bolso que visa revolucionar sua visdo e gestao
empresarial.

O guia detalha mais de 50 ferramentas de gestao, tornando-se um
recurso valioso para profissionais de qualquer nivel e prepara o leitor
para superar desafios empresariais, focando em diferenciais
competitivos, desenvolvimento de habilidades, inteligéncia estratégica,
melhoria de desempenho e muito mais.

Este manual pratico e ilustrado ultrapassa fronteiras culturais com sua
linguagem acessivel, beneficiando estudantes, empreendedores,
consultores e gestores dos mais diversos setores. Ele ensina o uso
pratico de ferramentas estratégicas e incentiva a adocao de ideias
inovadoras, fundamentais para se destacar no mercado.

“Aqui esta, o seu consultor de bolso”


https://amzn.to/4bhSvws

Formacao:

2024~ Doutor em ciéncias da comunica¢do com o tema “Metacomunica¢do”, Universidade Lusofona - Lisboa / Portugal [Link Instituicao]
2015 - Ext. em Neurociéncia, Grupo Inédita [Link Instituicao], IENH [Link Instituicdo] e IBAC - 120hs de Formacdo - Sdo Paulo/Rio
Grande do Sul - Brasil

2011 - Mestre em administracdo com énfase em desenvolvimento de Equipes de Alta Performance, UFRGS - Rio Grande do Sul - Brasil
[Link Instituicdo]

2011 - The challenges of European Management program, HEC - Ecoledes Hautes Etudes Commerciales, Paris - Franca [Link Instituicio]
2011- Doing Bussiness in Spain program, EADA - Escuela de Alta Direccién y Administraccidon, Barcelona - Espanha [Link Instituicio]

[ ]

]

2009- Graduagdo em Comércio Exterior — Sdo Judas Tadeu, Rio Grande do Sul - Brasil [Link Instituicao
2006 - Master em Organiza¢des - MBA em Organizagdo de empresas - F.A.R.S., Rio Grande do Sul - Brasil [Link Instituicdo
2006 - Enterprise Project Management e gerenciamento de Projetos PMI - UNISINOS- Universidade do Vale dos Sinos, Rio Grande do Sul
- Brasil - [Link Instituicdo]
2005 - Gradua¢do em Administracdo de empresas - Sdo Judas Tadeu, Rio Grande do Sul - Brasil [Link Instituicio]
1999 -Computer Animation Development & Multimedia - Computer Technology Institute, Toronto — Canada [Link [nstituicdo]



https://www.ulusofona.pt/
http://www.ineditacursos.com.br/
https://tecnicos.ienh.com.br/
http://www.ufrgs.br/
http://www.hec.edu/
http://www.eada.edu/
http://www.saojudastadeu.edu.br/faculdade/
http://www.fars.org.br/
http://www.unisinos.br/
http://www.saojudastadeu.edu.br/faculdade/
http://www.cdicollege.ca/
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Aumento de Performance = Resultados Positivos

Engajamento de equipe — Mais vendas — Melhor atendimento — Prospecg¢des mais assertivas — Melhor comunicagao
— Mais consciéncia diante dos objetivos e estratégias do negécio - Melhora nas relagdes entre colaboradores —
Desenvolvimento de sentimentos positivos em relagcdo aos negocios e pessoas — entre muitos outros...



Contatos e canais:

Whatsapp / Telemovel: +351 924270740 D

alexandre@dnacorporativo.com.br B
Nacionalidade: Portuguesa / Brasileira

Linkedin: [Acesse] in

You Tube: [Acesse]

Instagram: @neuroexpert [Acesse]
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